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La charte développée dans les pages suivantes présente les éléments essentiels a
I'utilisation de la marque territoriale *Strasbourg the europtimist”. Outil d'explication
et d'appropriation, elle constitue le guide utilitaire de cette signature d'attractivité,

dont I'emploi est strictement réservé a nos partenaires.

Cette charte couvre la plupart des éventualités auxquelles les utilisateurs seront
confrontés. Des exceptions existent néanmoins : aussi les questions relatives a
des problémes rencontrés ou a un besoin de renseignements complémentaires

doivent étre posées a Cécile Marter, interlocutrice privilégiée des partenaires.

De méme, les demandes préalables a toute déclinaison commerciale du nom ou

du logo de la marque, associée a un produit, devront lui étre adressées.

La marque “Strasbourg the europtimist” a été créée afin de fédérer les acteurs
du développement économique du territoire : a ses partenaires de désormais se

I'approprier et |'utiliser !

Cécile Marter

Direction du Développement économique et de |'Attractivité
Responsable Communication

Tél : +33(0)3 88 60 90 90

Email : cecile.marter@strasbourg.eu
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Lesprit de la marque définit son inspiration, son sens, et le corpus de valeurs qui

véhicule I'image et I'ambition de la destination en matiere d'attractivité.

La métropolisation aidant, la concurrence est de plus en plus importante entre les
villes. Aussi celles-ci élaborent, au niveau national comme a |'échelle européenne ou
mondiale, des éléments de distinction et de différenciation : leurs atouts doivent étre

mis en valeur, leurs marqueurs mis en exergue.

Créer une marque territoriale constitue I'affirmation d’un positionnement clair et
différenciant dans la compétition des métropoles européennes. Au-dela des com-
pétences et des expertises, |'attractivité d’'une destination résulte du savant alliage
entre des savoir-faire et leur faire savoir. Ainsi une marque territoriale vise a fédérer
les différents acteurs économiques afin de dynamiser la stratégie et les projets de

développement du territoire et de valoriser son excellence.

" Strasbourg the europtimist” est le fruit d'un travail de plusieurs mois, porté par un
enthousiasme partagé par les multiples acteurs économiques du territoire. Résultat

d'une réflexion engagée lors de la co-construction de la feuille de route stratégique

Strasbourg Eco 2020 a travers le positionnement “ Strasbourg, laboratoire européen”,
I'évidence de cette marque s'est affirmée autour d'une image puissante, moderne,

ambitieuse et unique.

Légitime, efficace et facilement identifiable, “ Strasbourg the europtimist” est une
réalité a la portée de chacun. Larticle "the” met en exergue I'unicité, la spécificité
et I'aspérité de Strasbourg, métropole internationale indiscutablement europtimiste.
Cette philosophie incarne les valeurs d'une Europe des peuples, carrefour des savoirs
et des connaissances, et porte |'esprit entreprenant, créatif et expérimental d'une
région strasbourgeoise tournée vers le futur. Cette confiance en |'avenir qu’exprime
le territoire se lit en filigrane dans la valeur d’optimisme. Innovation au service de
I'expérimentation, I'europtimisme c'est également développer une gouvernance

économique et territoriale a la fois écologique et éthique, libre, ouverte et solidaire.

Marque différenciante et fédératrice, économique, attractive et internationale, “ Stras-
bourg the europtimist” s'installe comme une évidence, celle d'un territoire dyna-

mique a I'émulation collective.
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Le logo de “Strasbourg the europtimist” incarne et dessine les valeurs et la philoso-
phie d'une véritable signature d'attractivité territoriale : modernité, confiance, créati-

vité, esprit d'entreprendre, ambition et partenariats sont reflétés par ce logo.

L'utilisation de la typographie “ Avenir” souligne les potentiels et les opportunités qui
se créent sur le territoire. Ses courbes fines nourrissent ses ronds affirmés, offrant le
visage d'une marque généreuse, libre, ouverte et positive, ol “Strasbourg” et
"europtimist” sont indubitablement liés, légérement soutenus par l'article “the” qui

s'efface pour les laisser s'exprimer.

Par le jeu des couleurs, ce logo se crée une place dans la famille strasbourgeoise. Le
vert, couleur durable de vitalité et d'espoir et le rouge, tonique de cette partition,
dessinent ensemble les contours de I'activité bouillonnante d'une région a la fois

écologique, éthique et entreprenante.

Les caractéristiques créatives du lieu sont également portées par les ronds qui ponc-
tuent ce logo. A la fois accident graphique donnant un autre sens a la typographie,
représentation des différentes densités que compte le territoire et marque de son
effervescence, leur superposition selon un effet levier symbolise plusieurs caractéris-

tiques de la région strasbourgeoise.

La croissance tout d'abord, énergie maitrisée et canalisée qui se concentre vers un point
central figuré par le rond rouge, a la fois position géographique et pointe de culot.
L'audace, I'affirmation et les bonnes surprises ensuite, portées par le point d'exclama-
tion qui se lit a la fois dans le deuxiéme “i” mais également dans la cascade de ronds.
La rectitude enfin, franchise, honnéteté et ouverture d'esprit qui transparaissent
dans cette ponctuation et constituent I'essence méme des liens tissés par ” Strasbourg

the europtimist .

Reflet des valeurs de la marque territoriale, le logo “ Strasbourg the europtimist” sera
utilisé par les partenaires. Prenant la couleur dominante de l'identité graphique de
ces demiers, il se laisse facilement approprier et se fond dans leur communication pour

apparaitre comme une évidence.

Valorisante pour chacun et adaptable a tous les outils de communication, ce logo est
a l'image de la marque attractivité qu'il illustre : crédible, ambitieuse, dynamique et

indéniablement optimiste !
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Pour s'adapter au mieux a chacun, chaque partenaire aura le choix de
garder la couleur du logotype générique (vert) ou de pouvoir |'adapter
a sa couleur dominante (cf fig. 1).

Le ” Strasbourg” sera en noir ou blanc selon le fond. (cf fig. 2) Si aucun
des cas ne fonctionne un rectangle blanc sera mis en arriére plan selon
zone d'exclusion expliquée en p 10 (cf fig. 3).

Il est interdit de mettre le mot “Strasbourg” dans une autre couleur que

noir ou blanc et de changer la couleur du point rouge (cf fig. 4).

Eléments modulables

l
Strasbourg «

]

INTERDIT

cffig. 4

Exemple dans le cas ou le partenaire a une dominante bleu

Strasbourg «

cffig. 1

Strasbourg H
seuroptimist
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-xception

PARTIE : LE LOGOTYPE ASSOCIE AUX PARTENAIRES

Dans le cas ou la dominante du partenaire est rouge, orange ou rose, le point rouge devra devenir vert. (réf couleur en p 6)

Strasbou

INTERDIT INTERDIT
Rouge Orange

Strasbourg o

Strasbourg o
seuroptimist

seuroptimist

Strasbou

INTERDIT
Rose

Strasbourg o
seuroptimist
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© Application : cartes de visite

PARTIE : LE LOGOTYPE ASSOCIE AUX PARTENAIRES

Lemplacement sera variable et se fera en fonction de I'ergonomie existante. Il doit s'intégrer harmonieusement dans la créa de chaque partenaire.

Patrice GENY

Directeur/Director

17, Place de la Cathédrale - B.P. 70020

F-67082 STRASBOURG CEDEX P

Tél : +33 (0)3 88 52 28 28

Fax : +33 (0)3 88 28 29 StraSbourg ® ‘ ‘

Internet : www.otstrasbourg.fr geuroptimist
E-mail : pgeny@otstrasbourg ° mYSTrOSbOUfgCom
CONVENTION BUREAU
Exemple 1 : avec la couleur du logotype générique Mireille DARTUS

directrice
mdartus@mystrasbourg.com

- 34 rue du Tivoli
FR 67000 Strasbourg
Tél. +33(0)388 134133
SOPREMIL Vanessa DE JUST PELLICER Fax +33 (0)3 88 16 56 82

Responsable Communication www.mystrasbourg.com
°
?trasbourg ° Strasbourg H
:europtimist seuroptimist

Exemple 3 : avec la couleur adaptée a
B.P. 121 - 14, RUE DE ST-NAZAIRE - 67025 STRASBOURG CEDEX 1 - FRANCE la dominante du partenaire et le point
TEL 03 88798400 - LIGNE DIRECTE 03 88 79 84 00 - PROTABLE 06 77 4107 49 " i devient vert

FAX 03 88 79 84 01 - email : vdejust@soprema.fr - http://www.soprema.com ouge qui devie

Exemple 2 : avec la couleur adaptée a la dominante
du partenaire
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Intégration site partenaire

PARTIE : LE LOGOTYPE ASSOCIE AUX PARTENAIRES

Lemplacement sera variable et se fera en fonction de I'ergonomie existante. Il doit s'intégrer harmonieusement dans la créa de chaque partenaire.
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Découvrir [l Votre séjour [JJj Vos loisirs [JJ] Espace pro
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Intégration site partenaire

PARTIE : LE LOGOTYPE ASSOCIE AUX PARTENAIRES
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éroport
international
+* Strasbourg

Plus proche de vous !

Destinations

Y} Plan d'accés

Parkings
Forfait week end a partir de
R 3

Navette Train
Y D Strasbourg Gare &
I'aéroport en 9 minutes

| L'aéroport
sur votre mﬂbﬁe

Informations Environnement Espace Pro

Promotions

# Promotion Montpellier |

Promotion Tonisie |

# L'Ecosse avec Quartier Lil
¢ Strasbourg Corse avec

Qllandini

# Promotion Maroc
# Promotions Marmara
# Promotion Prague

Centre d'affaires Liens utiles Actualités

2 Antalya aveo MAVTE

3 Montpellier avec Air France

2 Venise avec ltalowcost |

# LEcosse et la Scandinavie
avec Quartier Libre !

* Cet été Palma avec FRAM |

& Antalya avec FT1 |

Cet espace est disponible pour votre communication,
contact@airportcom.com

Plus de 200 destinations au départ de Strasbourg

~» Destinations w Lignes Directes w Vols Charter
,_)_ Vols du jour Eheus
en temps réel 23 Lignes directes
BB Conditions de Bruxelles* AT « AJACCIO - LYON
WS circulation en temps réel Litle s | » Prague L ‘:‘LG": - L MJ!ER”J -
o = AMSTERDAM = MARSEILLE
Nantes \ g = BASTIA = MONTPELLIER
Bol / A = BORDEAUX = NANTES
NEWSLETTER “To / “wNicet = BRUXELLFS u NICE
- | {7 e SEHS = CALVI = PARIS CDG
ASCHVEEVOLIG Lisbanne | Madria: CaWIEGIT - Cnml‘mr-rn = PARIS ORLY
Votre e-mall... / N Tiinie = = PRAGUE
Al . = TOULOUSE
oK W s s a LILLI « TUNIS
Djerba = LISBONNE

C

&
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Intégration site partenaire

PARTIE : LE LOGOTYPE ASSOCIE AUX PARTENAIRES
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»1 WOUS AVEZ UN PROJET DE
MANIFESTATION, SERSWAIRE,
Christing Trautmann, EVENEMENT.. 7
trpintigm

eporsiboly Beorivaz e now |
=l evEnsnenbinlie §
Alnsrw Bisvalley # CHERCHER UN ETABLIGSEMENT

& Lo oordabafod O Wy
Prmbougiom & & Tyrm s prestatace
Wil S roa | Tout type détatinsemens. 18]
] -l )
- s [T T i
BOOMPIGEANT Bar UR DAAH 08 vCn Tounes *g
VI, EPRST 4 9 FBerer o ben e k8 e —— n
Dﬂ'ﬂl dabm @ Mnformisen  md el
ETT u Binad fn
Ir-n.lldumbqum My Etrmabonsy Com
Cosl el U boune Cides  pow
A bt SRRRLE N RS RATET Y
o8 panenares Qeberni T Décmuven
s hemnes g4 [ Vile e Semshaowy en
it rone gelcm & e mmartsun balnde.
B e
rudne dbrmnmrd. Sanreni gecsn o) ubpm

() QUISOMMES NOUS T e e i

PR LY | SOwTART | it | BN BN i s Tl 170 UTHLARAS R PRUARISE | TTL - 08 S0 il iad 1

T RTRASSE I COREM TN BLETAL | 7 Dy, Corataem | YV P

© DAGRE - Strasbourg 2011

46



© DACRE - Strasbourg 2011

© Application : A4 horizontal

PARTIE : LE LOGOTYPE ASSOCIE AUX PARTENAIRES

En régle générale, le logo se place en bas a I'opposé du logo partenaire. Il faut éviter de les mettre cote a cote pour gu'ils aient chacun leur force.

Strasbourg §
reuroptimist

Lo parensine
drmetieur cha document

H

reuroptimist

4t N4m

-

%ém;mrr
N stssabonny

Flus proches de waus |
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O Application : Ad vertical

PPPPPP : LE LOGOTYPE ASSOCIE AUX PARTENAIRES

Meet
Europe

|n Alsace

b &‘ LI
Strasbourg § Strasbourg 3 myStrasboung.com
ieuroptimist ieuroptimist CONVINTION BUREAL
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© Application: 10x21

PARTIE : LE LOGOTYPE ASSOCIE AUX PARTENAIRES

Svasbourg .
1europtimist

Logo
partenaire
emetteur

du document

Strasbourg 8
1europti mist

CCl

Eirasbanerg | Bas-Ahin
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8, rue du Marche
67000 Strasbourg
Tél. : +33 (0)3 88 21 99 66
Fax : +33 (0)3 88 75 05 01

39, avenue des Champs-Elysées
75008 Paris
Tél. : +33 (0)1 53 83 10 43

www.dagre.fr
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